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« O Projeto "Rede de empreendedorismo,
conservagao e sustentabilidade de iniciativas
comunitarias” & patrocinado pela Petrobras, através
da aprovagao no Programa Desenvolvimento &
Cidadania 2007;

e A primeira fase iniciou-se em novembro de 2009,
quando da chegada da 12 parcela do recurso;

e Seu prazo de execucao foi de 12 meses;

e Em breve comegaremos a segunda fase, que tera um
prazo de execucao de 24 meses;

e E gerenciado pelo GT Geracao de Renda da
Associacao Rede Cananéia, que se reiune uma vez ao
meés, sempre na quarta-feira apos a Assembleia.
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Objetivo Geral:

Contribuir para o fortalecimento comunitario
iIntegrado atraves de apoio as iniciativas
de empreendimentos solidarios em
comunidades tradicionais no municipio de
Cananéia, para a geracao de trabalho e
renda, por meio da valorizacao,
aperfeicoamento e comercializacao dos
produtos e servicos locais desenvolvidos
pelos grupos.
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Objetivo Especifico (3.2)

Acdo (3.3)

Resultados esperados (3.4)

1. Qualificar profissionalmente
nove empreendimentos
comunitarios locais.

A. Realizar dezesseis (16) oficinas de capacitagio na tematica
“aperfeigoamento de servigos e produtos” junto aos grupos e
empreendimentos comunitarios do projeto.

B. Realizar quatro (04) Semindrios sobre “geragio de trabalho e renda”,
conforme demandas dos empreendimentos comunitarios apoiados.

C. Realizar vinte (20) oficinas de capacitagio e troca de
experiéncias/intercimbios entre os empreendimentos participantes do
projeto e empreendimentos externos de reconhecida expertise.

D. Implantar seis (06) modulos de producio de empreendimentos
comunitarios;

Produtos e servigos com alto padrio de qualidade.

2. Promover ¢ desenvolver
processos  de  comunicagdo
comunitaria e mobilizagio

popular.

A. Estruturar planos de comunicagio dos nove empreendimentos
comunitarios.

B. Desenvolver coletivamente com os grupos e empreendimentos
comunitarios os materiais de comunicagdo dos produtos e servigos de
acordo com a identidade sociocultural local.

C. Realizar de uma (01) campanha de consumo consciente ¢ comércio
justo na comunidade de Cananéia.

Processos de comunicagdo comunitaria efetivos

3. Fortalecer a cadeia produtiva e
comercializagio dos produtos e
servigos dos empreendimentos
comunitarios.

A. Realizar pesquisa de novos mercados locais ¢ externos, para a
comercializagdo dos produtos, definindo parceiros para pontos de venda
ou promogio dos produtos e servigos.

B. Realizar duas (02) Feiras de Economia Solidaria.

C. Estruturar Planejamento Estratégico para cada empreendimento
comunitario participante do projeto.

Viabilidade econémica dos empreendimentos comunitarios
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Recursos Financeiros destinados para:

e 09 sub-projetos;

e Material de comunicacao do Projeto e dos
sub-projetos;

e Custos fixos da Rede;

e Aquisicao de equipamentos para a Rede e
para os empreendimentos comunitarios;

e Pagamento de equipe de apoio e
coordenadores de sub-projetos;

e Logistica para a realizacao das atividades.
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Sub-projetos
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O que € o sub-projeto de voces?
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ACARI

CAF
Sao Gongalo
Ex-Colonia
Grupo de Ervas
Colonia de Pescadores Z-9
SINTRAVALE
Maculelé
Enseada da Baleia
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Oficinas de Comunicacao

1. Apresentacao do Projeto, revisao ou criacao de identidade da
organizacao, planejamento de distribuicao de material de
comunicacao, elaboracao de agendas, banners (faixas) e camisetas
dos empreendimentos comunitarios (TODOS);

2. Criacao de Logotipo (Grupo de Ervas e Enseada da Baleia);

3. Elaboracao de catalogo de produtos;

4. Elaboracao de banners e folders;

5. Revisao do Plano de Comunicacao e elaboracao de catalogos e
agendas.
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Revisao da Identidade da
organizacao
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Missao: € a razao de ser da sua organizacao,
reflete sua identidade, sua competéncia,
necessidades, oportunidades externas e o
compromisso com as metas. Funcao ou poder
que se confere a alguem para fazer algo;
encargo, incumbéncia (...) obrigacao,
compromisso, dever a cumprir: missao de pai.
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“Promover a organizacao e a uniao de seus
Integrantes para lutar pela melhoria da
gualidade de vida e cidadania da
comunidade, valorizando a cultura local,
buscando a geracao de renda e autonomia
do grupo”.
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Visao: O que se quer ser? Que visao ter dos
resultados que se deseja concretizar em
longo prazo? Uma imagem clara daquilo a
ser alcancado.

Deve ser construida com o passar do
tempo. Pode ser alterada.
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“Conquistar a autossustentabilidade da organizacao, c om a
criacao de novas formas de mobilizacao de recursos,

utilizando a distribuicao de informacdes sobre a reg 1ao,

venda de artesanatos, camisetas, cds, dvds de fanda  ngo,
iInsercao do grupo de grandes midias e a construcao de

uma agenda cultural e de turismo com maior engajame  nto
da juventude local, que servira de exemplo para fut  uras

geracoes e outras organizacoes”.
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GANANEIA (indicadores de resultados):

Construcao da Casa de Cultura para sede do grupo de fandango com ensaios
semanais e com aulas para as criancas da comunidade como forma de incentivo;

Maior engajamento da juventude local,
Criacao de formas de mobilizacéo de recursos; ok

Distribuicao de informativos sobre a regiao, venda de artesanatos, camisetas, cds,
dvds de fandango, insercdo em grandes midias e agenda cultural do grupo;

Servir de exemplo para futuras geracoes e organizacdes de mesmo porte;
Conquistar a autossustentabilidade. ok
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Valores: Sao os principios norteadores para
todas as acoes da organizacao. Dizem
respeito ao que as pessoas acreditam e
valorizam
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Respeito mutuo;
* |gualdade;
e Uniao;
 Honestidade;
 Competéncia dos integrantes;
* Divisao de responsabilidades;
 Trabalho em prol da incluséo de todos;
 Orgulho da sabedoria local,
 Humildade;
 Respeito ao meio ambiente;
« Trabalho em prol do entendimento;
e Participacao.
« Valorizacéo da tradicéo local (cultura);
 Preocupacéo com as acOes da ACARI
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VALORES

VISAO

ESTRATEGIAS

TATICAS

VALORES

MISSAO
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Posicionamento: € a forma como queremos
gque nossa marca seja percebida por nossos
publicos estratégicos. Posicao ou area que
queremos ocupar no "mapa” da mente das
pessoas relativamente as outras instituicoes, a
fim de definir e diferenciar nossa marca.
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Para a comunidade local do Ariri, como um bem maior que procura
melhorar a qualidade de vida dos moradores, divulgacao do
bairro, turismo de qualidade, parcerias, projetos para mobilizar
recursos e capacitacao comunitaria a marca ACARI -
Associacao da Comunidade Caicara e Amigos do Ariri é
uma associagcao que busca resgatar a cultura caicara, para que
todos passem a valorizar e respeitar a cultura local (mutirao,
fandango e batido), incentivando os jovens a participar e
buscando melhorias para a comunidade (saude, educacao,
cidadania, meio de comunicacao e transporte) para que possam
se orgulhar da cultura local e servir de exemplo para outras
comunidades tradicionais que busca melhorias para a
comunidade devido a procura de apoio e transparéncia para
juntos caminharem organizadamente na busca por esses
recursos.
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Definicao: aquele com o qual € necessario estabelecer

trocas para alcancar os objetivos e as metas, visa
estabelecer uma via de mao dupla, que agregue o fator
transformacao ao processo.

Objetivos e Publico Transformacéo Trocas
Metas estrategico
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Publico provedor: Petrobras e ProAC (Secretaria de
Estado da Cultura);

Publico interno: membros da organizacgao
(comunidade do Ariri);

Publico agente: Prefeitura Municipal da Estancia de
Cananeia, ACARI - Associacao da Comunidade Caicara
e Amigos do Ariri, Associacao Rede Cananeia, IPE -
Instituto de Pesquisas Ecoldgicas, comunidades
vizinhas,

Publico alvo: clientes da apresentacao cultural e
artesanato (turistas, bom nivel superior e poder
aquisitivo, universidades).
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Objetivo: Formacao de um grupo de fandango (batido e bailado), com resgate cultural,
insercao de jovens no fandango, intercambio com comunidades, participacao em
eventos fora do municipio, divulgacao, formacgao de tocadores.

Objetivo do negocio: gerar renda.
Objetivo das comunicacoes:

e Agenda =

Camisetas = Identificacao do grupo.
Banner (faixa) =

Catalogo =

Folder = Divulgacao do grupo de fandango, do artesanato local, da comunidade de
forma turistica e do Projeto.

e Banner = Identificacao e apresentacao do grupo.
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BANANEIA Publico alvo:

Do Projeto: interno: comunidade do Ariri. Externo: Pablico alvo - clientes (turistas,
alto poder aquisitivo, universidades)

Agenda =

Camiseta = Membros do grupo e clientes (como divulgacao).
Banner (faixa) =

Catalogo =

Folder = Clientes, meios de comunicagao, parceiros, patrocinadores e possiveis
parceiros e patrocinadores.

Banner = clientes e publico em geral das apresentacgoes.
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Estratégia do Projeto:

Agenda =

Camiseta = Logotipo na frente do tamanho de um prato de sobremesa (tamanho da
mandala do projeto na camiseta das costas), com a frase abaixo (Da comunidade
tradicional caicara para o mundo) - Letras retas (sem cifras), mailusculas e
minusculas, nas cores verde escuro.

Banner (faixa) =

Catalogo =

Folder = Linguagem clara, apresentacdao da comunidade e do grupo, fotos da
comunidade, do artesanato e das apresentacoes.

Banner = Fotos da comunidade, grupo de fandango, artesanato (varios juntos) e casa
de cultura (se possivel) com legendas explicativas. O logotipo vai ao centro
(proporcional as fotos), como o nome da ACARI acima da esquerda para a direita.
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Obrigacoes:

Agenda =

Camisetas = logotipos da Petrobras nos ombros a frente. Realizacao:
logotipo do Projeto, do Grupo, nome da Associagao e logo da Rede.
Patrocinio: logotipos Programa Desenvolvimento & Cidadania, Petrobras e
Brasil um Pais de todos. Parceiros: Logotipos Prefeitura Municipal da
Estancia de Cananéia, IPE.

Banner (faixa) =
Catalogo =

Folder= Realizacao: logotipos do Projeto, do Grupo, nome da Associagao e
logo da Rede. Patrocinio: logotipos Programa Desenvolvimento &
Cidadania, Petrobras e Brasil um Pais de todos. Parceiros: Logotipos
Prefeitura Municipal da Estancia de Cananéia, IPE ACARI.

Banner = Realizagcao: logotipos do Projeto, do Grupo, nome da Associagao
e logo da Rede. Patrocinio: logotipos Programa Desenvolvimento &
Cidadania, Petrobras e Brasil um Pais de todos. Parceiros: Logotipos
Prefeitura Municipal da Estancia de Cananéia, IPE.

Contatos = Telefone Comunitario 5133 3852-1136, Joao Alves (13) 3852-
1166 e Lucia Domingos de Souza (13 3852-1136.
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GANANEIA Dados:
e Agenda =

e Camiseta = 50 unidades. Brancas

e Banner (faixa) =

e Catalogo =

e Folder= Quantidade: 5000. Descricao: Folder
da Rede, impresso nas cores cyan, magenta,
ambarelo, preto. Em papel reciclado, A4 com 2
dobras.

e Banner = 01 unidade.

e Cores da Organizacao: Predominantemente
verde (nuances). Textura de galhos de
caixeta/madeira.
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Como sera feita a distribuicao?

Locais

Levantamento

Responsavel
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Folder

frente
23 pagina Fundo 12 pagina
Quem somos e o que | Obrigacdes
fazemos ~ | Logos/parceiros
apresentacgao do | contatos
trabalho ~ de  cada | cq tificacses Logotipo da

comunidade/
instituicao

Fazer perguntas e
elaborar com a
comunidade

Fotos do trabalho em
si

textura  de
(tempero)

folhagem

Fundo em branco

organizacao

textura  de
(tempero)

folhagem

dentro

O que é o projeto
Fotos das oficinas

Textura do
(m&os)

projeto

Produtos em si
Produtos
Turismo de
comunitaria

base

Fazer perguntas e
elaborar com a
comunidade

Fotos dos

produtos/servicos

(turismo de base
comunitaria) pedir
fotos para ju,

Produtos em si
Produtos

Turismo

Cultura

pesca

Fotos dos
produtos/servicos..
., com fundo de
textura de acordo
com a comunidade

mayra € marina.
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Revisao



