REDE g6

EMPREENDEDORISMO
CEOMUNITARIE

CANANEIA

Oficinas de Comunicacao




REDE g6

EMPREENDEDORISMO

GANANEIA

Projeto "Rede de
empreendedorismo,
conservacao e sustentabilidade
de iniciativas comunitarias” -
fase 2




EMPREENDEDORISMO
COMUNITARI®

CANANEIA

« O Projeto "Rede de empreendedorismo,
conservagao e sustentabilidade de iniciativas
comunitarias” & patrocinado pela Petrobras, através
da aprovagao no Programa Desenvolvimento &
Cidadania 2007;

e A primeira fase iniciou-se em novembro de 2009,
quando da chegada da 12 parcela do recurso;

e Seu prazo de execucao foi de 12 meses;

e Em breve comegaremos a segunda fase, que tera um
prazo de execucao de 24 meses;

e E gerenciado pelo GT Geracao de Renda da
Associacao Rede Cananéia, que se reiune uma vez ao
meés, sempre na quarta-feira apos a Assembleia.



EMPREENDEDORISMO
COMUNITARIE

CANANEIA

Objetivo Geral:

Contribuir para o fortalecimento comunitario
iIntegrado atraves de apoio as iniciativas
de empreendimentos solidarios em
comunidades tradicionais no municipio de
Cananéia, para a geracao de trabalho e
renda, por meio da valorizacao,
aperfeicoamento e comercializacao dos
produtos e servicos locais desenvolvidos
pelos grupos.
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Objetivo Especifico (3.2)

Acdo (3.3)

Resultados esperados (3.4)

1. Qualificar profissionalmente
nove empreendimentos
comunitarios locais.

A. Realizar dezesseis (16) oficinas de capacitagio na tematica
“aperfeigoamento de servigos e produtos” junto aos grupos e
empreendimentos comunitarios do projeto.

B. Realizar quatro (04) Semindrios sobre “geragio de trabalho e renda”,
conforme demandas dos empreendimentos comunitarios apoiados.

C. Realizar vinte (20) oficinas de capacitagio e troca de
experiéncias/intercimbios entre os empreendimentos participantes do
projeto e empreendimentos externos de reconhecida expertise.

D. Implantar seis (06) modulos de producio de empreendimentos
comunitarios;

Produtos e servigos com alto padrio de qualidade.

2. Promover ¢ desenvolver
processos  de  comunicagdo
comunitaria e mobilizagio

popular.

A. Estruturar planos de comunicagio dos nove empreendimentos
comunitarios.

B. Desenvolver coletivamente com os grupos e empreendimentos
comunitarios os materiais de comunicagdo dos produtos e servigos de
acordo com a identidade sociocultural local.

C. Realizar de uma (01) campanha de consumo consciente ¢ comércio
justo na comunidade de Cananéia.

Processos de comunicagdo comunitaria efetivos

3. Fortalecer a cadeia produtiva e
comercializagio dos produtos e
servigos dos empreendimentos
comunitarios.

A. Realizar pesquisa de novos mercados locais ¢ externos, para a
comercializagdo dos produtos, definindo parceiros para pontos de venda
ou promogio dos produtos e servigos.

B. Realizar duas (02) Feiras de Economia Solidaria.

C. Estruturar Planejamento Estratégico para cada empreendimento
comunitario participante do projeto.

Viabilidade econémica dos empreendimentos comunitarios




EMPREENDEDORISMO
COMUNITARIE

CANANEIA
Recursos Financeiros destinados para:

e 09 sub-projetos;

e Material de comunicacao do Projeto e dos
sub-projetos;

e Custos fixos da Rede;

e Aquisicao de equipamentos para a Rede e
para os empreendimentos comunitarios;

e Pagamento de equipe de apoio e
coordenadores de sub-projetos;

e Logistica para a realizacao das atividades.
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Sub-projetos
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O que € o sub-projeto de voces?
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ACARI

CAF
Sao Gongalo
Ex-Colonia
Grupo de Ervas
Colonia de Pescadores Z-9
SINTRAVALE
Maculelé
Enseada da Baleia
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Oficinas de Comunicacao

1. Apresentacao do Projeto, revisao ou criacao de identidade da
organizacao, planejamento de distribuicao de material de
comunicacao, elaboracao de agendas, banners (faixas) e camisetas
dos empreendimentos comunitarios (TODOS);

2. Criacao de Logotipo (Grupo de Ervas e Enseada da Baleia);

3. Elaboracao de catalogo de produtos;

4. Elaboracao de banners e folders;

5. Revisao do Plano de Comunicacao e elaboracao de catalogos e
agendas.
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Revisao da Identidade da
organizacao
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Missao: € a razao de ser da sua organizacao,
reflete sua identidade, sua competéncia,
necessidades, oportunidades externas e o
compromisso com as metas. Funcao ou poder
que se confere a alguem para fazer algo;
encargo, incumbéncia (...) obrigacao,
compromisso, dever a cumprir: missao de pai.



wnmme  Missao da Organizacao
CANANEIA
“Inserir os jovens na cultura tradicional
caicara, através da danca, musica,
artesanato tradicional (incluindo a confeccao
de instrumentos do fandango caicara), além
da vivéncia com os mestres fandangueiros,
possibilitando a valorizacao e
reconhecimento da identidade local.

Promovendo, ainda, intercambios com as
demais culturas tradicionais.”
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Visao: O que se quer ser? Que visao ter dos
resultados que se deseja concretizar em
longo prazo? Uma imagem clara daquilo a
ser alcancado.

Deve ser construida com o passar do
tempo. Pode ser alterada.
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Visao da Organizacao

“Promover a valorizacao da cultura caicara,
com 0 aumento de participantes, aquisicao
de infraestrutura e divulgacao em massa,
proporcionando a geracao de renda entre

seus membros.”
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 Aumentar o numero para 30 participantes;
 Formalizar o grupo legalmente;

 Geracao de renda para tocadores e dancarinos (50 pessoas) a R$ 250,00
mensais cada;

e Sede propria (Casa do Fandango), para divulgacéo e preservacao das
culturas do fandango com visitacao média de 600 pessoas por més,

 Construcao de um museu para atender alunos e pesquisadores sobre a
cultura do fandango, com visitacdo média de 100 pessoas por mes;

 Criacao de um site;

» Ter uma identidade propria e reconhecida na regiao e no Estado;
 Formacéao continua de jovens tocadores;

 Formacéao de um coral caicara (com instrumentos e musica do fandango);
 Confeccao de um produto com a cara do grupo;

» Participacdo do Grupo em Editais.
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Valores: Sao os principios norteadores para
todas as acoes da organizacao. Dizem
respeito ao que as pessoas acreditam e
valorizam



e Valores da Organizacao
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DIvisao de responsabilidades;

* Respeito aos mais velhos e a cultura local;
 Respeito as demais culturas;

e Honestidade;

* Respeito mutuo;

 Pontualidade;

Comprometimento;

Amizade;

Promocao da identidade caicara;

Orgulho caicara.




REDE de - . ~
s Anglise da situacao

CANANEIA

VALORES

VISAO

ESTRATEGIAS

TATICAS

VALORES

MISSAO
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Posicionamento: € a forma como queremos
gque nossa marca seja percebida por nossos
publicos estratégicos. Posicao ou area que
queremos ocupar no "mapa” da mente das
pessoas relativamente as outras instituicoes, a
fim de definir e diferenciar nossa marca.
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O Posicionamen}o da
CANANEIA Organizacao

Para pessoas interessadas em participar de um grupo de
divulgacao e valorizacao cultural tradicional caicara que
buscam descobrir o conhecimento da identidade
sociocultural, através da vivéncia com os verdadeiros
mestres da cultura caicara @ marca Grupo de
Fandango Batido Sdo Goncalo € um grupo de danca
e toque que promove a cultura tradicional caicara
devido a realizagao de oficinas com tocadores e
artesaos, intercambio cultural, apresentacoes e
comercializacao de produtos.
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Definicao: aquele com o qual € necessario estabelecer

trocas para alcancar os objetivos e as metas, visa
estabelecer uma via de mao dupla, que agregue o fator
transformacao ao processo.

Objetivos e Publico Transformacéo Trocas
Metas estrategico




REDEde Publicos estratégicos da

EMPREENDEDORISMO

COMUNITARIE ratce
CANANEIA organizagao

Publico provedor: Petrobras;

Publico interno: membros da organizagao, amigos
proximos e familiares;

Publico agente: Colonia Z-9, Rede Cananeia, Rede
Municipal de Educacao.

Publico alvo: clientes (agencias de turismo,
organizadores de feiras e eventos, pousadas e hoteis.)
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Objetivo: divulgar e promover a cultura caigara através do fandango, aproximando s jovens dos
antigos mestres tocadores.

Objetivo do negocio: geracao de renda e reconhecimento da identidade caicara pelos jovens.
Objetivo das comunicacoes:

e Agenda =

Camisetas = identificar o grupo.

Banner (faixa) =

Catalogo =

Folder = divulgar o grupo para o publico alvo.

Banner = Destacar as atuacdes do grupo.
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Do Projeto: interno: membros do grupo.
Externo: publico alvo.

Agenda =

Camisetas = o grupo.

Banner (faixa) =

Catalogo =

Folder = clientes e possiveis clientes.

Banner = Utilizado nas apresentacbes em feiras e exposicdes para conseguir clientes e
possiveis clientes.
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Estratégia do Projeto:

Agenda =

Camisetas = Branca em algodao, logo Petrobras nos ombros e logo do grupo grande na
frente. Atras com realizacao, patrocinio e parcerias (menos Prefeitura)

Banner (faixa) =
Catalogo =

Folder = Informacao didatica. Cor em arei ou caixeta, textura com o braco da rabeca e com
fitinhas do Bom Jesus. Informacoes do sub-projeto com o resumo que esta no projeto, foto do
rupo ensaiando e com as camisetas. Quem somos — resumo do posicionamento/histérico e

otos detalhes dos tocadores e da bandeira e informagdes sobre cultura caicara. Sobre os
servicos explicar o que e o fandango com fotos dos instrumentos, com fotos dos instrumentos,
batendo tamanco, tocadores, cana verde, fazendo instrumentos.

Banner = Nome acima, seguido do logo, 4 fotos de instrumentos, tamanco batendo e
apresentacao. Contatos abaixo. Slogan Valorize a cultura caicara.
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Obrigacoes:

Agenda =

Camisetas = Realizacao - Projeto, Grupo Sao Goncgalo, Rede. Patrocinadores - A
Desenvolvimento & Cidadania, Petrobras e Brasil um pais de todos. Parceiros — Colonia Z-9,
produtos em rede.

Banner (faixa) =
Catalogo =
Folder = Realizacao - Projeto, Grupo Sao Gongalo, Rede. Patrocinadores — Desenvolvimento &

Cidadania, Petrobras e Brasil um pais de todos. Parceiros - Col6nia Z-9, Rede Municipal de
Educacao (sem logo), produtos em rede.

Banner = Realizacao - Projeto, Grupo Sao Gongalo, Rede. Patrocinadores — Desenvolvimento
& Cidadania, Petrobras e Brasil um pais de todos.
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Agenda =

Camisetas = 50 unidades. Brancas em algodao.

Banner (faixa) =

Catalogo =

Folder = Quantidade: 5000. Descricao: Folder da Rede, impresso nas cores cyan, magenta,
amarelo, preto. Em papel reciclado, A4 com 2 dobras.

Banner = 01 unidade.

Cores da Organizacgao: areia, caixeta, fitinhas do Bom Jesus.

Contatos = Rua do Artesao, quiosque Caicara n. 09. Centro - Cananeia — SP. Zé Marques
9728-9341 e Amir Oliveira 8136-4349. duzemarx@yahoo.com.br e amir_txai@yahoo.com.br.
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Como sera feita a distribuicao?

Locais

Levantamento

Responsavel




REDE de

EMPREENDEDORISMD
COMUNITARIO

CANANEIA

Folder

frente
23 pagina Fundo 12 pagina
Quem somos e o que | Obrigacdes
fazemos ~ | Logos/parceiros
apresentacgao do | contatos
trabalho ~ de  cada | cq tificacses Logotipo da

comunidade/
instituicao

Fazer perguntas e
elaborar com a
comunidade

Fotos do trabalho em
si

textura  de
(tempero)

folhagem

Fundo em branco

organizacao

textura  de
(tempero)

folhagem

dentro

O que é o projeto
Fotos das oficinas

Textura do
(m&os)

projeto

Produtos em si
Produtos
Turismo de
comunitaria

base

Fazer perguntas e
elaborar com a
comunidade

Fotos dos

produtos/servicos

(turismo de base
comunitaria) pedir
fotos para ju,

Produtos em si
Produtos

Turismo

Cultura

pesca

Fotos dos
produtos/servicos..
., com fundo de
textura de acordo
com a comunidade

mayra € marina.
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Revisao



